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Quem sou eu?




Professor
Instituto de
Informatica

UFG

Quem sou eu?

100% goGeo

Em busca do
Sonho
Grande




Pra onde vou...

Metamorfose Ambulante
Pesquisador <> Empreendedor




Pelo INF/IUFG

Captacao de recurso de P&D em escala
Orientacoes de mestrado e graduacao

Projetos com empresas multinacionais e
nacionais

Parceria e projetos com institutos de
pesguisas e universidades

Publicacoes...




Pela goGeo

Estruturando um negocio de Big Data
Geoespacial para o mercado Global

Captamos investimento em Junho/2015

Time com 15 pessoas, e crescendo...

Publicamos 10 artigos (Journals e
Conferencias) nos ultimos 2 anos
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Spatial Join on Positional Uncertain Data

Abstract. Time series analysis of remote sensing images are i
the identification of patterns, trends and changes in addition to Welder B. Oliveiral. Savio S. T. Oliveiral
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Abstract. This paper propose a probabilistic spatial join en positional uncer-
tain data designed to be both a) generalist; b) accurate and c) efficient. A novel
progressive Monte Carlo algorithm is used in the refinement step and the Cheby-
shev inequality is applied in the filtering one. The experiments show that no cur-
rent correlated work outperform the present one in both the three dimensions.
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Dinheiro

“Inovacao pressupoe que o resultado da
pesquisa chega ao mercado, as maos do
/ usuario final. E essa transferéncia que
mostra de fato desenvolvimento
econdmico: empresas vendendo, tendo

lucro, gerando empregos, dando retorno
ao investimento publico.”

Inovacao Pesquisa _
Ana Lucia Vitale Torkomian/SBPC Inovacéao

10




| Cenario Alarmante

INOVACAO?
AQUI NAO!
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Coreiado  Japdo Alemanha Finlandia Israel Tailandia Brasil Argentina  Africa  Marrocos
Sul do Sul

m (g) www.impavidocolosso.com




9 Na laterna
— da inovacao

Brasil ocupa a ultima posicao
no quesito que mede

0 porcentual de empresarios
que oferecem produtos

Ou Servicos inovadores

12 Chile 4,6%
29 Dinamarca 46%
3¢ Africa do Sul 40%
4¢ Coldmbia 38, 2%
52 Franca 3%
40° Jamaica 15%
41° Malésia 13%
42° Uganda 12%
43° Trinidad e Tobago . 1%
44° Brasil 6%

EL\L.| Ambicao
aas| em baixa

Porcentual de empresanos
que pretendem expandir seus

negocios para criar ao menos 20
postos de trabalho nos proximos

anos também é baixa no pais

34¢ Suica 5%
352 Peru 4%
362 Espanha 4%
37° Brasil 4%
382 Grécia 3%
39° Maldsia 3h
409 Equador 3%
412 Panama 3h
42° México 2%
43¢ Uganda 2%
440 Guatemala 1%

A pesquisa foi feita com os 44 paises listados nos UIimos cinco anos em rankings
de competitividade e empreendedorismo avaliados pelo Férum

Brasileiro continua
empreendedor

Segundo o levantamento,
apesar de pouca inovacao,
novas agoes empreendedoras
sao vistas em 16% do
empresariado brasileiro

19 Uganda 3%
2° Equador 25%
32 Peru 23%
4° Coldmbia 21.1%
52 Chile 20,4%
62 Trinidad e Tobago _ 18%
72 Argentina 1T
8° China 17%
92 Guatemala ... 17
10¢ Brasil 16%

Fonte: Forum Econdmico Mundial



Interacao Universidade

- Empresa
Transferénciatie c ‘,,% eftC
Papel de y
PaperdoE

Motivace
Investimentet
Cultura de en



Transferéncia de Conhecimento

=» Cooperacao com empresas
=» Spin-offs académicas

=» Captacao e retencao de
talentos

goGeo pode ser consideradgauma
Spin-off do Instituto de Informati



e |nvestimenta®
e Cultura de en



Principal
papel da
universidade

Temas
fundamentais

Contexto
historico

ENSINO

Criacdo da
Universidade
fducacdo Teologica

Universi

de Bologna

1200

Revolugao
Industrial

1800

Industrializacdo  Conhecimento,
Democratizagio  Sociedade,
de massa




Interacao Universidade

- Empresa
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Papel do Empreendedor

* Desenvolver o sonho grande
* Investir em P&D

« Aprender a desenvolver modelos de
negocio explorando Inovacao Tecnoldgica

parao mercado global




Interacao Universidade

- Empresa
» Transferéncia®le cenhecimelic
+ Pape ,{ // e U
* PaperdeiE

» Motivace
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Motivacao em Comum —
Universidade e Empresa

Resolver Problemas!




O gue motiva o pesquisador?

Criar e desenvolver
conhecimento

(através de ciéncia basica ou aplic



O que motiva o empresario?

Gerar valor para o mercado




Como conclliar essas
motivacoes?

Que tal...

Gerar conhecimento agregando valor para o
mercado




Interacao Universidade

- Empresa
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. pa ,’ // & \ .
* PaperdeiE

* Motivace
> Investimentt
e Cultura de enr




Investimento




Interacao Universidade

- Empresa
» Transferéncia®le cenhecimeRic
* Pape .’ /,»/ —
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Cultura de empreendedorismo
thinking
entrepreneurship




O homem e do tamanho dos seus
SOﬂ hOS(Fernando Pessoa)

Vagner Sacramento
CEO

vagher@gogeo.io

go G e O WWW.J0geo.io

Linkedin: br.linkedin.com/in/vsacramento
Twitter: @vagnergogeo
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